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EMENTAS E BIBLIOGRAFIAS DAS DISCIPLINAS OBRIGATÓRIAS
EIXO MÉTODO
Metodologia científica (M)
Ementa: O campo científico. Ciência, conhecimento científico e senso comum. Lógica do pensamento científico. Fundamentos da metodologia científica. A problemática “sujeito/objeto” e a constituição do sujeito pesquisador. A ciência contemporânea. Procedimentos quantitativos e qualitativos em ciências sociais e humanas. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicação. Epistemologia da comunicação. Comunicação e seus diálogos interdisciplinares.  A comunicação como novo campo científico.

Bibliografia:
BACCEGA, Maria Aparecida. (1998) Comunicação e linguagem - discursos e ciência. São Paulo: Moderna, 1998.

BOURDIEU, Pierre. (1983) O campo científico. In: ORTIZ, Renato (org.). Pierre Bourdieu : sociologia. São Paulo: Ática, 1983.
FEYERABEND, Paul. (1975) Contra o método. Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1975.
FUENTES NAVARRO, Raúl. (1998) La emergencia de un campo académico: continuidad utópica y estructuración científica da la investigación de la comunicación. Guadalajara: ITESO/Un. Guadalajara, 1998.
KUHN, Thomas. (1962) Estrutura das revoluções científicas. São Paulo: Perspectiva, 2000. 

LAKATOS, Imre. (1963) História da ciência e suas representações. Lisboa: Edições 70, 1963.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo de (org.). (2003) Epistemologia da comunicação. São Paulo: Loyola, 2003.
LOPES, Maria Immacolata Vassalo de. (1990) Pesquisa em comunicação - formulação de um modelo metodológico. São Paulo: Loyola, 1997.
MARTÍN-BARBERO, Jesús. (2004) O ofício de cartógrafo. São Paulo: Loyola, 2004.
MORIN, Edgar. (1999) Complexidade e transdisciplinaridade. Natal: EDUFRN, 1999. 

MORIN, Edgar. (1982) Ciência com consciência. Lisboa: Europa/América, 1982.

OROZCO GÓMEZ, Guillermo. (1996) La investigación en comunicación desde la perspectiva cualitativa. La Plata: Un. Nacional de La Plata, 1996.

POPPER, Karl. (1963) Conjecturas e refutações. Brasília: Editora UnB, 1963.
PRIGOGINE, Ilya. (2001) Ciência, razão e paixão. Belém: EDUEPA, 2001.
SOUZA SANTOS, Boaventura. (1987) Um discurso sobre as ciências. Porto: Afrontamento, 1999.

THIOLLENT, Michel. (1980) Crítica metodológica, investigação social e enquete operária. São Paulo: Polis, 1980. 

WALLERSTEIN, Immanuel et al. (1996) Para abrir as ciências sociais. Lisboa: Europa-América, 1996.

Seminários de Pesquisa (M/D)
Ementa: Discussão e aprofundamento dos projetos desenvolvidos pelos alunos. Identificação e reflexão sobre os problemas de pesquisa, os referenciais teóricos e os aportes metodológicos. A concepção, a produção e o desenvolvimento do texto científico na elaboração de projetos de pesquisa. A particularidade do conhecimento científico produzido na interseção comunicação/consumo.
Bibliografia:
CITELLI, Adilson. (2006) Palavras, meios de comunicação e educação. São Paulo: Cortez, 2006.
FOUREZ, Gérard. (1995) A construção das ciências: introdução à filosofia e a ética das ciências. São Paulo: Ed. da Universidade Estadual Paulista - UNESP, 1995.
GARCIA MÁRQUEZ, Gabriel. (1995) Como contar um conto: oficina de roteiro de Gabriel Garcia Márquez. Rio de Janeiro: Casa Jorge Editorial, 1997.
GREGOLIN, Maria do Rosário e BARONAS, Roberto (orgs.). (2001) Análise do discurso: as materialidades do sentido. São Carlos: Claraluz, 2003.
LOPES, Maria Immacolata Vassalo de et al. (2010) Pesquisa empírica em comunicação. São Paulo: Paulus, 2010.
LOPES, Maria Immacolata Vassalo de (org.). (2003) Epistemologia da comunicação. São Paulo: Loyola, 2003.
MALDONADO, Alberto Efendy et al. (org.). (2006) Metodologias de pesquisa em comunicação: olhares, trilhas e processos. Porto Alegre: Sulina, 2006.
MOTTA, Manoel Barros da (org.). (2001) Michel Foucault – Estética: literatura, pintura, música e cinema. Rio de Janeiro: Forense Universitária, 2001. (Coleção Ditos e Escritos)
Obs. Os Seminários contemplam, ainda, bibliografia complementar, a ser definida de acordo com as temáticas desenvolvidas pelo corpo discente.


EIXO ÁREA

Teorias da comunicação e da mídia (M) 
Ementa: As principais correntes teóricas da comunicação social. Os conceitos e contextos fundantes. Os cânones e as principais rupturas. Teorias da mídia em relação à emergência e ao desenvolvimento dos meios de comunicação.  Teorias do contemporâneo.  Comunicação e modernidade. Comunicação e pós-modernidade. Teorias da comunicação, cena midiática e culturas do consumo. 
Bibliografia:

BAITELLO, Norval. (2005) A era da iconofagia. Ensaios de comunicação e cultura. São Paulo: Hacker, 2005.
BRIGGS, Asa e BURKE, Peter. (2004) Uma história social da mídia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.
COHN, Gabriel. (1971) Comunicação e indústria cultural. São Paulo: T. A. Queiroz, 1987.
ECO, Umberto. (1970) Apocalípticos e integrados. São Paulo: Perspectiva, 1993.
HALL, Stuart. (2003) Da diáspora: identidades e mediações culturais. Organização Liv Sovik. Belo Horizonte: Ed. da UFMG, 2003.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C. e FRANÇA, Vera (orgs.). (2001) Teorias da comunicação – conceitos, escolas e tendências. Petrópolis (RJ): Vozes, 2008.
HORKHEIMER. Max e ADORNO, Theodor W. (1985) Dialética do esclarecimento. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1985.
JAMESON, Fredric.  (1996) Pós-modernismo – a lógica do capitalismo tardio. São Paulo: Ática, 1997.
LÉVY, Pierre. (1990)  Tecnologias da inteligência. Rio de Janeiro: Editora 34, 1995.
LIMA, Luiz Costa. (1982) Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1990.
MATTELLART, Armand e MATTELLART, Michele. (1997)  História das teorias da comunicação. São Paulo: Loyola, 1998.
MARTíN-BARBERO, Jesús. (1997) Dos meios às mediações – comunicação, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro: Ed. da UFRJ, 1997.

McLUHAN, Marshall. (1964)  Os meios de comunicação como extensões do homem. São Paulo: Cultrix, 1995.

RODRIGUES, Adriano. (1990) Estratégias da comunicação. Lisboa: Presença, 1990. 

SILVERSTONE, Roger. (2002) Por que estudar a mídia? São Paulo: Loyola, 2005.
THOMPSON, John B. (1995) A mídia e a modernidade: uma teoria social da mídia. Petrópolis (RJ): Vozes, 1998.
THOMPSON, John B. (1990) Ideologia e cultura moderna: teoria social crítica na era dos meios de comunicação de massa. Petrópolis (RJ): Vozes, 1990.
WOLF, Mauro. (1987) Teorias da comunicação de massa. São Paulo: Martins Fontes,  2008.
ZIELINSKY, Siegfried. (2006) A arqueologia da mídia. São Paulo: Annablume, 2006.
Estudos de comunicação e linguagens (D) 
Ementa: A rede de intercâmbio de significados entre comunicação e consumo tratadas do ponto de vista dos estudos de linguagem. A importância da mediação da linguagem no campo da comunicação. A instituição dos sentidos dos signos e a constituição da consciência. A palavra no campo da comunicação. Linguagem e ação humana. As diferentes abordagens em análise de discurso. As diferentes possibilidades de análise do discurso e das linguagens midiáticas.
Bibliografia:
BACCEGA, Maria Aparecida. (1995) Palavra e discurso: história e literatura. São Paulo: Ática, 2007.
BAKHTIN, Mikhail. (1979)  Marxismo e filosofia da linguagem. 4. ed. São Paulo: Hucitec, 1988.

BETTETINI, Gianfranco. (1986)  La conversación audiovisual. Madrid: Cátedra, 1996.

BRAIT, Beth (org). (2005)  Bakhtin: outros conceitos-chave. São Paulo: Contexto, 2006.

BRAIT, Beth (org). (2005)  Bakhtin: conceitos-chave. São Paulo: Contexto, 2005.

CANEVACCI, Massimo. (1990)  Antropologia da comunicação visual. Rio de Janeiro: DP&A, 2001.

CHARAUDEAU, Patrick. e MAINGUENEAU, Dominique. (2004) Dicionário de análise do discurso. São Paulo: Contexto, 2006.

CHARAUDEAU, Patrick. (2006)  O discurso das mídias. São Paulo: Contexto, 2007.

FERNANDES, Cleudemar Alves e SANTOS, João Bôsco Cabral dos (orgs.). (2007)  Percursos da análise do discurso no Brasil. São Carlos: Claraluz, 2007.

FONSECA-SILVA, Maria da Conceição e POSSENTI, Sírio (orgs.). (2007)  Mídia e rede de memória. Vitória da Conquista: UESB, 2007.

FREIRE, Paulo. (1981) A importância do ato de ler. São Paulo: Cortez, 1983. 

GREGOLIN, Maria do Rosário. (org.). (2003) Discurso e mídia: a cultura do espetáculo. São Carlos (SP): Claraluz, 2003.

LANDOWSKI, Eric. (2002)  Presenças do outro: ensaios de sociossemiótica. São Paulo: Perspectiva, 2002.

MAINGUENEAU, Dominique. (1995) Análise de textos de comunicação. São Paulo: Cortez, 2001.

MEYER, Michel. (1993) Questões de retórica: linguagem, razão e sedução. Lisboa: Edições 70, 1998.

MOTTA, Ana Raquel e SALGADO, Luciana (orgs.). (2008) Ethos discursivo. São Paulo: Contexto, 2008.

ORLANDI, Eni. (1996) Autoria, leitura e efeitos do trabalho simbólico. Campinas (SP): Pontes, 2004.

PRETI, Dino. Sociolinguística. (1973) Os níveis de fala. São Paulo: Nacional, 1982.  

SCHAFF, Adam. (1963) Linguagem e conhecimento. Coimbra: Almedina, 1974.

SHOHAT, Ella e STAM, Robert. (2006)  Crítica à imagem eurocêntrica. São Paulo: Cosac Naify, 2006. 

SODRÉ, Muniz. (2006) As estratégias sensíveis: afeto, mídia e política. Petrópolis (RJ): Vozes, 2006.

História das interfaces comunicação e consumo I (M) 
Ementa: As interfaces comunicação e consumo a partir de contextos históricos, teorias e autores paradigmáticos no marco da modernidade. As noções clássicas do consumo em suas conexões com a leitura dos processos comunicacionais. Os processos de metropolização, industrialização e a emergência da indústria cultural. A sociedade de massas, a comunicação e consumo. A construção do consumidor e do sujeito receptor. O legado de teorias sociológicas, antropológicas, econômicas e filosóficas na construção da interface comunicação/consumo. 
Bibliografia:
BARTHES, Roland. (1971) Mitologias. São Paulo: Difel, 1987.
BAUDRILLARD, Jean. (1975) A sociedade de consumo. Lisboa: Edições 70, 2007.
BAUDRILLARD, Jean. (1973) O sistema dos objetos. São Paulo: Perspectiva, 2006.
BENJAMIN, Walter. (1985) Walter Benjamin: sociologia. São Paulo: Ática, 1991. (Grandes Cientistas Sociais, n. 50).
BERMAN, Marshall. (1982) Tudo que é sólido desmancha no ar. São Paulo: Cia das Letras, 2008.
BOURDIEU, Pierre. (1982) A distinção: crítica social do julgamento. São Paulo: EDUSP; Porto Alegre: Zouk, 2007.

BOURDIEU, Pierre. (2002) A produção da crença: contribuição para uma economia dos bens simbólicos. Porto Alegre: Zouk, 2004.
ELIAS, Norbert. (1990) O processo civilizador - volume I: uma história dos costumes. Rio de Janeiro: Zahar, 1994.
HARDMAN, Francisco Foot. (1988) Trem-fantasma: a ferrovia Madeira-Mamoré e a modernidade na selva. São Paulo: Companhia das Letras, 2005.
LÉVI-STRAUSS, Claude. (2008) O suplício do Papai Noel. São Paulo: Cosac Naify, 2008.
MARX, Karl. (2004) O Capital : “Extratos por Paul Lafargue”. São Paulo: Conrad, 2004.
MARX, Karl. (1974) Manuscritos econômico-filosóficos e outros textos escolhidos. São Paulo: Nova Cultural, 1991. (Coleção Os pensadores).
MAUSS, Marcel. (1974) Sociologia e antropologia. São Paulo: Cosac Naify, 2003.
MORIN, Edgar. (1987) Cultura de massas no século XX. Volume 1: neurose. Rio de Janeiro: Forense, 2006.
PESAVENTO, Sandra Jatahy. (1997) Exposições universais: espetáculos da modernidade do século XIX. São Paulo: Hucitec, 1997.
SENNETT, Richard. (1988) O declínio do homem público: as tiranias da intimidade. São Paulo: Cia. das Letras, 1998.
SIMMEL, Georg. (2009) Psicologia do dinheiro e outros ensaios. Lisboa: Texto & Grafia, 2009.
SIMMEL, Georg. (2008) Filosofia da moda e outros escritos. Lisboa: Texto & Grafia, 2008.
VEBLEN, Thorstein. (1965) A teoria da classe ociosa: um estudo econômico das instituições. São Paulo: Pioneira, 1965.
WEBER, Max. (1981) A ética protestante e o espírito do capitalismo. São Paulo: Cia. das Letras, 2004.
ZOLA, Émile. (1956) O paraíso das damas. São Paulo: Estação Liberdade, 2008.
História das interfaces comunicação e consumo II (D) 
Ementa: As interfaces comunicação e consumo a partir de contextos históricos, teorias e autores paradigmáticos no marco da pós-modernidade. O ecossistema informacional comunicativo na contemporaneidade. Imagem, espaço e tempo. A sociedade do espetáculo, do pós-espetáculo e a hiperestetização. A crise da cultura de massa. Comunicação, consumo e construção de subjetividades. Estilos de vida, identidade e diferença. Tecnologias do corpo, sensorialidades e experiências cognitivas. Globalização, mundialização da cultura, convergência e transmidialidade. Hibridismos e mestiçagens. Sociedade de redes e cultura digital.
Bibliografia:
APPADURAI, Arjun. (2008) A vida social das coisas. Tradução Agatha Bacelar. Niteroi (RJ): Ed. da UFF, 2008.
BARBOSA, Lívia e CAMPBELL, Colin (orgs.). (2006)  Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: FGV, 2006.

BAUDRILLARD, Jean. (1990) A transparência do mal - ensaio sobre os fenômenos extremos. 3. ed. São Paulo: Papirus, 1996.

BAUMAN, Zygmunt. (2007) Vida para consumo: a transformação das pessoas em mercadoria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2008.

GARCIA CANCLINI, Néstor. (1995) Culturas híbridas. São Paulo: EDUSP, 1997. 

CASTELLS, Manuel. (1993) Communication Power. Oxford: Oxford University Press, 2009.

CONNOR, Steven. (1989) Cultura pós-moderna. São Paulo: Loyola, 1993.

DEBORD, Guy. (1972) A sociedade do espetáculo. São Paulo: Contraponto, 1992.
FEATHERSTONE, Mike (coord.). (1994) Cultura Global: nacionalismo, globalização e modernidade. Petrópolis (RJ): Vozes, 1999. 

HARVEY, David. (1989) A condição pós-moderna. São Paulo: Loyola, 1992.
IGARZA, Roberto. (1945) Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Buenos Aires: La Crujia, 2009.
JAMESON, Fredric.  (1996) Pós-modernismo – a lógica do capitalismo tardio. São Paulo: Ática, 1997. 
LÉVY, Pierre. (1996) O virtual. São Paulo: Editora 34, 1996.

LIPOVETSKY, Gilles. (2007) A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade do

hiperconsumo. São Paulo: Cia das Letras, 2007.

LYOTARD, Jean-François. (1996)  Moralidades pós-modernas. Campinas: Papirus, 1996.
MORAES, Denis de. (Org.). (2010) Mutações do visível: da comunicação de massa à comunicação em rede. Rio de Janeiro: Pão e Rosas, 2010.

RIFKIN, Jeremy. (2000)  A era do acesso. São Paulo: Makron, 2001. 
ROCHA, Everardo. (1984) Magia e capitalismo. Um estudo antropológico da publicidade. São Paulo: Brasiliense, 2010.

SFEZ, Lucien. (1990) Crítica da comunicação. São Paulo: Loyola, 1994.
SLATER, Don. (2002)  Cultura do consumo & modernidade. São Paulo: Nobel, 2002.

VIRILIO, Paul. (1993) O espaço crítico. São Paulo: Editora 34, 2011.

EMENTAS E BIBLIOGRAFIAS DAS DISCIPLINAS OPTATIVAS 
LINHA DE PESQUISA 1.
Temas contemporâneos em comunicação e consumo 1: educação; imagem e imaginário; políticas de visibilidade; novo capitalismo e novos consumidores; consumo midiático e tecnicidades; cultura juvenil e urbanidade; questões geracionais; gênero e classe etc. (M/D) (Baccega; Isabel; Márcia; Rose)
Ementa: Disciplina que contempla diferentes temáticas relacionadas aos projetos de pesquisa desenvolvidos pelos docentes da Linha “Processos de recepção e contextos socioculturais articulados ao consumo”. 
Bibliografia: Definida pelo docente responsável de acordo com a temática a ser desenvolvida.
Estética, consumo midiático e dinâmicas socioculturais (D) (Rose; Isabel; Márcia)
Ementa: Estética, mídia e simbolização. As múltiplas interfaces entre experiência estética, cultura de massa e cultura midiática. A história da relação entre arte, cultura de massa, cultura das mídias e consumo. As manifestações artísticas e as produções audiovisuais próprias da sociedade do consumo. Experiência estética, processos comunicacionais e novas tendências de consumo. O conceito de consumo midiático. O consumo e os regimes imaginários contemporâneos. Novos sensórios. Lógicas do entretenimento. A estetização do capital e o debate do fetichismo.
Bibliografia:

ADORNO, Theodor W. e  HORKHEIMER, Max. (1985) Dialética do esclarecimento: fragmentos filosóficos. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1985.

BAUDRILLARD, Jean. (1991) Da sedução. Campinas (SP): Papirus, 1992. BAUDRILLARD, Jean. (1981) Simulacros e simulações. Lisboa: Relógio D´Água, 1991.
BENJAMIN, Walter. (1985) Obras escolhidas I - magia e técnica, arte e política: ensaios sobre literatura e história da cultura. São Paulo: Brasiliense, 1994.
CANEVACCI, Massimo. (2008) Fetichismos visuais. São Paulo: Ateliê Editorial, 2009. CYRULNIK, Boris. (1991) O nascimento do sentido. Lisboa: Instituto Piaget, 1991.
DEBORD, Guy. (1972) A sociedade do espetáculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

ECO, Umberto. (1970)  Apocalípticos e integrados. São Paulo: Perspectiva, 1979. 

FREIRE, João e HERSCHMANN, Micael (org.). (2005) Comunicação, cultura e consumo: a [des]construção do espetáculo contemporâneo. Rio de Janeiro: E Papers Serviços Editoriais, 2005.

FREITAS, Cristiane e MACHADO DA SILVA, Juremir (orgs.). (2007) Guy Debord. Antes e depois do espetáculo. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2007.
KROKER, Arthur e COOK, David. (1986) The postmodern scene: excremental culture and hyper-aesthetics. Montreal: New World Perspectives, 1986. 

LANDOWSKI, Eric e FIORIN, José Luiz (eds.). (1997) O gosto da gente, o gosto das coisas: abordagem semiótica. São Paulo: EDUC, 1997. 

MORIN, Edgar. (1986) Cultura de massas no século XX: necrose. 3. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitária, 2003. 

MORIN, Edgar. (1973) O paradigma perdido: a natureza humana. 6. ed. Portugal: Europa-América, 2000.

MORIN, Edgar. (1970) O cinema ou o homem imaginário. Lisboa: Relógio D’Água Editores, 1997. 

MARCONDES FILHO, Ciro (org.). (1986)  Sociologia. Dieter Prokop. São Paulo: Ática, 1986.

SIBILIA, Paula. (2008) O show do eu: a intimidade como espetáculo. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2008.

SONTAG, Susan. (1987) Contra a interpretação. Porto Alegre: L&PM, 1987.
Estudos culturais e processos de recepção (M/D) (Baccega; Isabel; Márcia)
Ementa: Estudos culturais e seu legado teórico.  Teorias das mediações na América Latina. Estudos culturais, de recepção e de consumo: convergências. Aportes teóricos críticos para os estudos de recepção.  O conceito de recepção e sua operação como parte do processo comunicacional. Significação, representação, ideologia, hegemonia. Cultura popular e identidade. Leituras, interpretações, sujeitos.  Multiculturalismo e conflito simbólico.  Recepção, usos e apropriações. Contextos e ambiências da recepção.  O cotidiano e as articulações entre o público e o privado.  Codificação e decodificação. As relações consumo/consumidor e recepção/ receptor. 

 
Bibliografia:
CERTEAU, Michel de. (1990) A invenção do cotidiano. Petrópolis (RJ): Vozes, 1994. 
ESCOSTEGUY, Ana Carolina. (2001) Cartografias dos estudos culturais: uma versão latino-americana. Belo Horizonte: Autêntica, 2001. 
FISKE, John. (1987)  Television Culture. London: Routledge, 1991. 

GRIMSON, Alejandro e VARELLA, Mirta. (1999) Audiencias, cultura y poder – estudios sobre televisión. Buenos Aires: Eudeba – Universidad de Buenos Aires, 1999.

HALL, Stuart. (1992) A identidade cultural na pós-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2005.

HALL, Stuart. (2003) Da diáspora: identidades e mediações culturais. Organização Liv Sovik. Belo Horizonte: Ed. da UFMG, 2003.

HOGGART, Richard. (1973) As utilizações da cultura. Lisboa: Presença, 1973.

JACKS, Nilda e SOUZA, Maria Carmem Jacob de. (orgs.). (2006) Mídia e recepção: televisão, cinema e publicidade. Salvador: EDUFBA, 2006.

JACKS, Nilda. (1999) Querência: cultura regional como mediação simbólica. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 1999.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo de; BORELLI,  Silvia Helena e REZENDE, Vera.  (2002) Vivendo com a telenovela: mediações, recepção, teleficionalidade. São Paulo: Summus, 2002. 

MARTÍN-BARBERO, Jesús e REY, Germán. (1999) Os exercícios do ver: hegemonia audiovisual e ficção televisiva. São Paulo: Editora Senac, 2004.

MARTÍN-BARBERO, Jesús. (1997)  Dos meios às mediações: comunicação, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro:  Editora UFRJ, 1997.

MORLEY, David. (1996) Televisión, audiencias y estudios culturales. Buenos Aires: Amorrortu editores, 1996.

OROZCO GÓMEZ, Guillermo. (1997) Dialéctica de la mediación televisiva: la estruturación  de estrategias por los televidentes. México: Universidade Iberoamericana, 1997.
SILVA, Tomaz Tadeu da. (2000)  Identidade e diferença: a perspectiva dos estudos culturais.  Petrópolis(RJ): Vozes, 2007.

SILVERSTONE, Roger. (1994) Television and everyday life. London: Routledge, 1994.
SOUSA, Mauro Wilton (org.). (1983) Sujeito: o lado oculto do receptor. São Paulo:  ECA/USP; Brasiliense, 1991.
WILLIAMS, Raymond. (1992) Cultura. São Paulo: Paz e Terra, 1992.
WILLIAMS, Raymond. (1979) Marxismo e Literatura. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1979. 


Linha de pesquisa 2. 

Temas contemporâneos em comunicação e consumo 2: materialidades; identidade e subjetividade; tecnologias e cultura digital; lógicas e narrativas do entretenimento; trabalho; poéticas; memória e narrativas do consumo etc. (M/D) (Gisela; Tânia; Vander; Carrascoza)
Ementa: Disciplina que contempla diferentes temáticas relacionadas aos projetos de pesquisa desenvolvidos pelos docentes da Linha “Lógicas de produção e estratégias midiáticas articulada ao consumo”.
Bibliografia: Definida pelo docente responsável de acordo com a temática a ser desenvolvida.

Ética, discurso comunicacional e estratégias corporativas (D) (Carrascoza; Tânia)
Ementa: Breve histórico do conceito de ética. Concepções contemporâneas de ética. Ética e comunicação social. Ética, discursos midiáticos e estratégias corporativas.
Ética e estratégias mercadológicas. Comunicação empresarial, comunicação persuasiva e códigos de ética. Lógicas da produção e condutas estratégicas. Ética e meio ambiente. Ética, cidadania e inclusão social. 
Bibliografia:
APEL, Karl-Otto. (1994) Estudos de moral moderna. Petrópolis (RJ): Vozes, 1994.

APEL, Karl-Otto. (1973) La transformación de la filosofia. Madrid: Taurus, 1985.

ARISTÓTELES. Ética a Nicômacos. (1970) Paris: Librairie Philosophique J. Vrin, 1972.

ARRUDA, Maria Arminda. (1978)  A embalagem do sistema (1978). São Paulo: Duas Cidades, 1985.

BAUMAN, Zygmunt. (1998) O mal-estar da pós-modernidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editores, 1998.

BAUMAN, Zygmunt. (1997) Ética pós-moderna. São Paulo: Paulus, 1997.
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