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Pan-America

Produtoras brasileiras investem em bases latino-americanas. Objetivo, além de oferecer op¢des de
menores custos, é atender a demanda do mercado publicitéario nacional e internacional por
campanhas de linguagem mais universal e prospectar novos negocios.

a primeira quinzena de
abril, o Grupo Ink
anunciou a abertura de
um escritério em
Buenos Aires, dando
inicio a um projeto de expansao
rumo aos paises latino-americanos.
Uma empreitada a qual outras
produtoras brasileiras j& aderiram a
fim de conquistar novos mercados.
"J& temos cinco escritorios no Brasil
e ndo podemos ficar restritos ao
mercado brasileiro. A Argentina tem

uma fatia importante de produgdes de
campanhas publicitérias pensadas para a
América Latina. A publicidade é o
objetivo em um primeiro momento:
queremos dividir este bolo com des
Apesar de sermos brasileiros e
defendermos 0 nosso mercado, vamos
nos juntar a eles e participar do bolo", diz
Paulo Schmidt, presidente do Grupo Ink.
Segundo Schmidt. aArgentinafoi
escolhida para sediar a base latina do
Grupo Ink por causa da tradi¢do do pais
no audiovisud, que se reflete no bom
desempenho em festivais de cinema e
publicidade. Outro fator que pesou na
ecolha é a experiéncia dos profissionais
argentinos com o mercado internacional.
"Quando passaram pela crise
econdmica, 0s argentinos se
voltaram para 0 mercado

. internacional. Estdo alguns
5, anos nanossa frente.
'+ +% Quando lancamos a Film

Brazil naApro, eles
faziam isso ha muito
tempo", observa,
| referindo-se @
. programa da
Associacéo
Brasileira de
Produtoras
Audiovisual como
apoio da Apex-
Brasi| para
promover
internaciona mente
aproducéo
publicitéria no Pais.
O grupojafilmou no
paisvizinho com suporte
de produtoras locais, mas
aaberturade umabase
propriala é fundamental para
o plano de expansdo, queinclui
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também o intercAmbio de
profissionais. "Precisamosvivenciar
0 mercado local, conhecer a
estrutura, quem s&o os diretores que
tém etta linguagem, defilmesque
tenham a cara de toda América
Latina', justifica, -

Schmidt destaca que ndo é
apenas 0 menor custo que leva as
agéncias de publicidade a escolher a
Argentinapararodar um filme
publicitario. "O custo éum
diferencial, mas nem sempre é téo
significativo. Tem as adaptacoes,
nacionalizagdo, Condecine, talvez
ssiaentre 20% e 15% mais barato.
Acontece que a criagdo de muitas
campanhas pensadas para a
América Latina éfeitano Brasil e as
agéncias olham para o cast de
diretores das produtoras buscando o
melhor perfil”, destaca o presidente
doGrupolnk.

O Grupo Ink faz quatro
orgamentos para desenvolver
trabalhos no escritdrio latino. Embora
ainda ssja muito cedo para fazer
projecBes sobre anovaunidade, que
serd comandada pelo argentino
Fernando Laratro (ex-produtor "in
house" da (nilever Latin America),
Schmidt acreditaque dafacilitarda
conquista de novos trabalhos em
publicidade e para as outras empresas
dogrupo: Colmeia(publicidade,
contetido e entretenimento digitd),
ilegal FX (finaizac&o, pos-produco e
efeitos de pecas audiovisuas),
Academiade Filmes (concepcéo e
producdo de entretenimento
audiovisual) eBase? ProjetosCulturais
(concepgéo, plangamento e gestéo de
projetosculturais). "Achoqueem
novas midias, podemos buscar
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trabalhos. A Colmeiaélider =
no mercado brasileiro o :
acho quenaAméricaLatina?
nado ha concorrente a
dtura. Em entretenimento,
queremos buscar
coproducdes, incluindo
rotciristas argentinos nos
projetos, pensando em
histérias maisuniversais’,
ressata Schmidit.

Veterana

A FilmPlanet, com quase 20
anos no mercado audiovisual
brasileiro, fez hd 15 anos 0 mesmo
caminho do Grupo Ink e aterrisou
em solo argentino. De acordo com a
diretoraFldviaMoraes, o mercado
argentino, j& na época bastante
promissor, tinha cambio favoréavel
além de possuir boas locagdes ¢ um
parque de equipamento e tecnologia
muito avancado, em alguns casos
melhor que o do Brasil. A
prestigiada cinematografia do pais
vizinho e a competéncia dos
profissionais locais também foram
fatores de atragcdo. Pouco depois da
chegada da FilmPlanet ao pais
vizinho, a crise naArgentinaa
transformou também em um polo
de producéo internacional

Segundo Flévia, 2010 e 2011
devem ser anos mai's promissores
para a base portcnha. A atual crise

O argentino Fernando Laratra
coordenara a unidade portenha do
Grupo Ink.Ingressonomercado latino
tem como primeiro objetivo realizar
trabalhos depublicidade.

econdmica mundia e a
Situacdo daArgentinahoje
desestimularam
momentaneamente as
intencdes de expansdo da
produtora, que ndo planga
abrir unidades em outros paises da
AméricaLatina Ofoco éfortalecer os
mercados ondejaatua: S50 Paulo, Rio de
Janeiro, Buenos Aires, Los Angeles e no
Chile, onde tem umarepresentacéo.
Outra produtora que tem enfatizado
o trabalho no mercado latino-
americano, nao com bases proprias,

internacionais. No segundo
trimestre de 2008, passamos a
comunicar aos clientes nacionais
esta possibilidade, formalizar nossa
operacdo internacional, nos
apresentamos de maneira mais
completa e atrativa. Percebemos
gue era uma necessidade cada vez
mais frequente apresentar ao
mercado naciona também a
possibilidade de filmar em outros
paises, com diferentes locacles e
diferentes custos. Acreditamos que
serd cada vez mais solicitado, como
resultado da situagdo de cambio
entre dolar e real", explica a
mexicana Irma Palma, socia e
produtora executiva da
BossaNovaFilins, destacando que,
na mesma época, a produtora

A FILMPLANET ESTANO MERCADO ARGENTINO
HA 15 ANOS.CAMPO FAVORAVEL, BOAS LOCACOES
E QUALIDADE DO PARQUETECNOLOGICO FORAM

FATORES DE ATRACAO.

mas com suporte de produtoras
parceiras no Chile, Uruguai, Argentina,
Venezuela e México é a
BossaNovaFilms. "O Brasil é o pais mais
caro para a producdo audiovisual na
América Latina. Desde o surgimento da
BossaNova, em 2005, oferecemos
outros paises da regidao como opgao
para os projetos de clientes

também organizou sua operagdo
financeira internacional para poder
competir de igual paraigua com
as produtoras locais. "Ano passado
participamos de uma concorréncia
com produtoras mexicanas e
ganhamos um projeto para a linha
Activia, da Danone", comemora.
Para os trabalhos da operacéo
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"COC" e “E247 dois programas da argenting Cuatro Cabezas para o Bend. Produtora apesta no bom momerrto para
a produgdo independente no Brasi! e expande unidade poulistana.

Caminho inverso

A argentina Eyeworks - Cuatro
Cabezasfez o caminho inverso: chegou
no final de 2007 ao Brasil paratrabal har
com projetos de tdevisdo. Com sede em
Buenos /Vires e bases em Santiago, Roma,
Madrid e Lisboa, a produtora se instaou
na capita paulista para coproduzir com a

internacional, a BossaNovaFilms usa
equipe brasileira e local,
dependendo do projeto, e usaa
infraestrutura das produtoras
parceiras, responsabilizando-se
integralmente pdas producdes.
"Esta operacdo néo é so para
publicidade. Também prospectamos

especialmente para o Brasil. 1s0
mostra a forca deste mercado”.

Em pouco tempo, a produtora
fez progresso no Brasil. Além do
"CQC", que estreou em 2008, a
Cuatro Cabezas produz mais dois
programa com a Band, os rodlities
"E24",jano a, e "A Ligd', que a

constantemente projetos na area de
entretenimento. Hoje em dia as
coisas se misturam. Ha pegas que
s80 mistura de publicidade e
entretenimento”, ressalta.

De acordo com Irmd, ha um

Band o humoristico "CQC". Segundo
Diogo Barredo, gerente de contelido da
Cuairo Cabezas Brasil, eranecessario
abrir uma unidade no Pais porque a
questdo ndo € apenas reproduzir um

formalo, mas adapta-lo a culturalocal.

emissora apresentou corno
novidade para a programacéo de
2009. Ha ainda projetos para o
cabo, parao TNT e The History
Channel. Com uma média de 60
funcionarios, aprodutorase

mudou recentemente da base na
Barra Funda para urna maior no
Pacaembu, em Séo Paulo.

"N&p temos pressa, estamos
conhecendo 0 mercado, mas
percebemos que tivemos uma boa
evolugdo em pouco mais de umano”,
observa o gerente de conteldo,
destacando que este periodo foi
importante também para estreitar o
relacionamento com produtoras
brasleras, como a Mixer e a
Cassblanca. Empolgado
com o mercado brasileiro
e com o nivel dos
profissionaisque
encontrou por aqui,
Barredo ndo descartaa
possibilidadede
desenvolver outros
trabalhos, além dos de
televisio, naunidade
brasileira. "No Brasil tudo
€ possivd”, afirma.

grande volume de orcamentos feitos
para clientes do mercado interno ¢
externo para filmar em paises da
Ameérica Latina, mas muitos estéo
em stand by. "No ano passado, as
respostas eram mais objetivas. Hoje,
de umaforma geral, as coisas ficam
mais suspensas’, observa. Para €la,
asiniciativas da BossaNovaFilms no
mercado internacional tendem a
trazer bons frutos. "Nossarede é
grande, somos bastante solicitados.
Até as coisas voltarem aos trilhos,
vamos mostrando a nossa
capacidade de trabalhar em
qualquer pais', diz.

Paraisso, avivéncia neste mercado era
fundamental. "A réplica ndo funciona,
cada cultura tem umjeito. Ensnamos o
formato e aprendemos a adaptagcdo. Edte
conhecimento é uma das coisas que mais
fascina neste trabaho", explica

Para Barredo, o mercado brasileiro
estd em um bom momento para a
producéo independente. "Os canais pedem
novas idéias e os produtores
independentes entregam contelido
inovador, sfo mas &geis', judtifica
"Muitos programas que sSo
produzidos em espanhol paraa
América Latina ganham uma
verséo em portugués

"Percebemos que era uma necessidade cada vez mais freqiiente
apresentar ao mercado nacional também a possibilidade de
filmar em outros paises, com diferentes locagdes e diferentes
custos. Acreditamos que sera cada vez mais solicitado, como

resultado da situacdo de cambio entre ddlar e real"
Irtna Palma, da BossaNovaFilms
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