Programa de esporte concentra
propaganda de cerveja, diz estudo

Karina Toledo

Estudo da Unifesp
conclui que 69% dos
anuncios de alcool
na TV sao feitos em
atracOes esportivas

Pesquisadores da Universidade
Federal de Sao Paulo (Unifesp)
analisaram 420 horas da progra-
mac@o dos quatro canais de TV
de maior audiéncia no Brasil e
conclufram que a publicidade de
bebidas alcodlicas estd concen-
trada nos programas de esporte.
Segundo os autores, esse tipo de
programacdo ¢ mais frequente
nosperiodosdamanhiedatarde
e tem forte apelo entre o publico
menor de idade, que fica exposto
apropaganda de bebida.

“Diversos estudos jd mostra-
ram que quanto maior a exposi-
cdoapublicidade, maior o consu-
mo de dlcool”, afirma a psiquia-
traIlana Pinsky, vice-presidente
daAssociagdo Brasileirade Estu-
dos do Alcool e outras Drogas
(Abead) e coordenadoradoestu-
do.Parallana,aautorregulamen-
tacdo publicitdriando é suficien-
teparaevitar abusos e seriamne-
cessdrias restri¢des a propagan-
dadedlcool tdorigidasquantoas
existentes para o cigarro.

Opresidente do Conar, Gilber-
to Leifert, discorda. “Podemres-
tringir a publicidade ao méximo,
mas o acesso ageladeiravai con-
tinuar franqueado”, diz ele, afir-
mando que o problema ¢ a falta
defiscalizaciodavenda parame-
nores de idade. “A sociedade
temdireito ainformacdo de pro-
dutoslicitos”,defende. A entida-
deargumentaque sem publicida-
de livre ndo hd imprensa livre e
que a industria da comunicacio
¢ abase da democracia.

A posic¢do dos pesquisadores,
noentanto, coincide comumdo-

PARA ENTENDER

Governo tentou
regulamentar
bebidas

Pelalei atual, sé bebidas com
alto teor alcodlico, como uis-
que, tém restricdo de publici-
dade: s6 podem anunciar na
TV das 21 as 6 horas. Cerve-
jas podem anunciar em qual-
quer hordrio. No inicio do
governo Lula, o Ministério
da Saude elegeu como priori-
dade aregulamentac@o das
bebidas alcodlicas, inclusive
da propaganda. Temendo
restri¢do, o setor criou um
cédigo de autorregulamenta-
cdo que veta, por exemplo,
anuincios com personagens
infantis. A Advocacia Geral
da Unifo assinalou que a An-
visa nfio era competente para
determinar restri¢des, € 0
governo sepultou o projeto.

cumento aprovado pela Organi-
zagdo Mundial de Saude (OMS)
na semana passada para reduzir
0 abuso no consumo de dlcool -
terceiro fator de risco para pro-
blemas de satide e morte prema-
tura no mundo. A OMS propde
que a publicidade n3o tenha co-
moalvoosjovens, mesmoosque
tém idade legal para beber.

“Quantomaisojovemseidenti-
fica com a propaganda, maior é a
influéncianoconsumodeadlcool”,
explica Ilana. “Por isso é preocu-
pante ver os jogadores da selecdo
fazendo propaganda de cerveja
durante a Copa do Mundo.”

Para o especialista em marke-
ting esportivo Erich Beting, isso

Fonte: O Estado de S.Paulo, Sdo Paulo, 26 maio 2010, Primeiro Caderno, p. A18.

acontece porque ndo hd no Brasil
especialistas nagestdo daimagem
dosatletas. “O David Beckham (jo-
gador de futebol ) e a Maria Shara-
pova (fenista) ndo renovaram o
contratocomaPepsiparandoesti-
mular seus fis a consumir refrige-
rante. Mas eles tém uma equipe
portras pensandooque devemou
ndofazer”, diz. “Aqui osjogadores
fazem propaganda de cerveja por-
que a grana ¢ boa, mas néo perce-
bem o alcance que isso tem.”

ABrahma se tornouesteanoa
primeiramarcabrasileirade cer-
vejaapatrocinara CopadoMun-
do. Procurada pela reportagem,
aAmbev afirmou em nota que as
campanhas da Brahma respei-
tamas normas do Conar. “Paraa
Ambevniointeressanenhum ti-
pode consumo inadequado, seja
NO exXcesso. entre menores e ou
nadirecd

Cerveja. Nas 420 horas de pro-
gramacdo analisadas, foram en-
contradas 7.359 pecas publicitd-
rias. Dessas, 438 (7,6%) eram de
bebidaalcodlica-osextoprodu-
to mais anunciado. As bebidas
naoalcodlicasficaramem10.°lu-
gar, com 3,4%. Os programas de
esportes concentraram 69,2%
dosanuncios de dlcool. As nove-
lasficaram com19,6%e os humo-
risticos com cerca de 11%.

O autor principal do estudo,
Nelson Fragoso, explica que fo-
ram gravados apenas programas
que tinham aomenos10%de au-
diénciadeadolescentes,de acor-
do com dados do Ibope. Cerca
de 80% dapropagandadebebida
encontradaerade cerveja. “Apu-
blicidadeusaelementosdacultu-
ranacional, como o futebol, para
atingirojovem”, diz Fragoso. Es-
sa e outras pesquisas sobre o te-
ma serdo apresentadas hoje no
seminario Alcool, Tabaco e a Pu-
blicidade, da Abead.
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