Empresas de tabaco
processam Brasil e
Uruguai por restrigoes
a propaganda

Emrespostaasrestricoes go-
vernamentais sobre as propa-
gandasdecigarro,asempresas
de tabaco comecaram a unir
seus esforcos para contestaros
alertas de saude que vém es-
tampados nas embalagens
vendidas na América do Sul.
Elas também refutam a alta
dos impostos sobre seu produ-
to nas Filipinas e no México, e
véem gastando bilhoes de do-
lares em campanhas promo-
cionais e de lobby na Africa.

No inicio do ano, a Philip
Morris International proces-
sou o governo do Uruguali, ale-
gando que asregulacgoes do ta-
baco eram severas demais. Ja
para a Organizacao Mundial
deSaude (OMS), o processore-
presenta uma tentativa da in-
dustria do tabaco deintimidar
paisesque queremrestringiro
marketing do cigarro.

Alegislacaodo Uruguaiexige
que os alertas de saide cubram
80% das embalagens, e limita
cadamarcaaapenasumdesign
de embalagem, para que de-
signs alternados nao levem,
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INOFENSIVAS? - Propagandas de tabaco para mascar, considerado
nao cancerigeno, também podem sofrer restricoes
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equivocadamente,osfumantes
a acreditar que os produtos se-
jam menos danosos.

O processo contra o Uru-
guai, movidonum afiliado do
Banco Mundial em Washing-
ton, busca danos nao especi-
ficos para lucros perdidos.
Somente o PIB do pais corres-
ponde a metade dos 66 bi-
lhoes de dolares em vendas
anuais da empresa.

- Elas usam litigio para
ameacar paises de baixa e mé-
diarenda - critica Dr. Douglas
Bettcher, presidente daInicia-
tiva Livre de Tabaco da OMS.

Peter Nixon, vice-presiden-
te e porta-voz da Philip Morris
International, argumenta que
a empresa cumpre as leis de
marketing de todos os paises e
vende um produtolegitimo pa-
ra consumidores adultos. Se-
gundo Nixon, os processos da
empresatémo objetivode com-
bater o que considerou regula-
coes “excessivas” e proteger a
marca registrada e os direitos
de propriedade comercial.

Na opiniao da OMS, empre-
sas de cigarros recrutam agres-
sivamente novos consumidores
em paises em desenvolvimento
para substituir os que estao pa-
rando de fumar ou morrendo
nos EUA e na Europa, onde as
taxas de fumo cairam.
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Além do Uruguai, a Philip
Morris International proces-
sou o Brasil, argumentando,
também, que asimagens que
0 governo quer por em emba-
lagens de cigarros nao mos-
tram,com precisao,osefeitos
do fumo a saude, e “difa-
mam” as empresas.

Jana Australia, onde o gover-
no anunciou um plano que exi-
ge que os cigarros fiquem em
pacotesmarronsou brancos pa-
ra torna-los menos atraentes,
um diretor da Philip Morris co-
mandou uma campanha de
oposicao na midia durante as
eleicoes federais no ano passa-
do, de acordo com documentos
obtidos por um programa de te-
levisao australiano e, depois,
pelo New York Times.

Nixon diz que a Philip Morris
concorda que fumar é prejudi-
cial e apoia regulacoes “razoa-
veis”, onde nao ha nenhuma.

— As embalagens definitiva-
mente precisam de alertas de
saude, mas em tamanho razoa-
vel - destaca. — Achamos que
50% eram razoaveis. Quando
vocé eleva para 80%, nao ha es-
paco para marcas registradas
serem mostradas. As restri¢coes
estavam indo longe demais.
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