COMPORTAMENTO

Arenas nos EUA viram "Disney” da balada

Investimento em casas noturnas sofisticadas muda cara dos centros esportivos americanos e atrai turistas. Por Nadja Brandt , da Bloomberg

Sam Nazarian, que é proprie-
tario de restaurantes e hotéis de
Los Angeles, pretende abrir a ca-
sa noturna Hyde na America-
nAirlines Arena, do time de bas-
quete Miami Heat, num mo-
mento em que espacos de jogos
esportivos aumentam suas ofer-
tas de entretenimento. E espe-
ra-se que esse fenomeno ameri-
cano de usar as arenas esporti-
vas como centro de boates e res-
taurantes sofisticados atraia ca-
da vez mais os brasileiros que
vao de férias para os Estados
Unidos — principalmente em
Miami. Seria quase que uma
“Disney balada” para os turistas
com mais de 25 anos.

O SBE Entertainment Group
de Nazarian, controlador dos
restaurantes Katsuya e das redes
de hospedagem de luxo SLS, pre-
v€ inaugurar a casa em parceria
com o Heat Group a tempo de
capitalizar o movimento da pro-
xima temporada da Associacio
Nacional de Basquete (NBA, pe-
las iniciais em inglés). A casa te-
ra varios bares, areas de estar, te-
levisores de tela plana e uma sa-
la de jantar reservada.

O SBE, que recebeu uma inje-
¢do de US$ 35 milhoes da Colo-
ny Capital, do bilionario Tho-
mas J. Barrack Jr., no ano passa-
do, esta em negociacoes com ou-
tros espacos de jogos esportivos,
num momento em que um nd-
mero maior de campos de tor-
neios esportivos tentam aumen-
tar a receita pela ampliacdo de
sua atratividade.

O novo estadio de beisebol
Marlins Park, de US$ 634 mi-
lhoes, também em Miami, tem
uma casa noturna chamada Cle-
velander e dois aquarios de 1,7
mil litros embutidos na parede
atras da base do batedor.

“Os ginasios e estadios que-
rem introduzir o préximo nivel
de experiéncia, como por exem-
plo um componente de vida no-
turna”, disse Nazarian, fundador
e principal executivo do SBE.
“Antigos locais de eventos espor-
tivos, como o Madison Square
Garden ou o Dodger Stadium,
estdo tentando se reinventar. As
pessoas procuram mais do que
s0 cachorros-quentes e pizzas.”

Danny Elmaleh, chef executi-
vo dos restaurantes Cleo e Mer-
cato di Vetro, na area de Los An-
geles, vai desenvolver o cardapio
da Hyde AmericanAirlines Are-
na, e uma equipe de mixologia
criara coquetéis com ingredien-
tes como pimentdo vermelho,
alguns preparados com o uso de
nitrogénio liquido.

A casa, de 465 metros quadra-
dos, terd entrada propria e capa-
cidade para acomodar 200 pes-
soas, disse Nazarian.
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Sam Nazarian, do SBE: investimento em boates e restaurantes em arenas

frequentadores de jogos e de
shows, e os clientes desprovidos
de ingressos para eventos paga-
rao uma taxa, disse ele. O espaco
podera ser alugado para oca-
sides especiais, quando o gina-
sio estiver ocioso.

“Sob certo aspecto, o Hyde sera
uma nova amenidade para os
nossos melhores clientes”, disse
Eric Woolworth, presidente de
divisdes comerciais do Miami
Heat. “Ele da um certo toque de
modernidade e brilho, e é tam-
bém mais um espaco que pode-
mos comercializar para festas e
eventos particulares.”

Nazarian, cuja empresa opera
quatro hotéis Hyde nos EUA, pre-
vé captar negocios de forneci-
mento de servicos de casa notur-
na ou de alimentos e bebidas em
nao menos de 15 espacos espor-
tivos até 2016, e criou uma nova
divisdo, chamada SBELive, para
encabecar esse esforco.

A empresa esta em negocia-
¢des com o Madison Square Gar-
den, de Nova York, o Cowboys
Stadium, de Dallas, e o Angel
Stadium, de Anaheim, na Cali-
fornia, entre outros espacos es-

portivos, disse ele. “Nem todo
espaco esportivo é como o Sta-
ples Center, com 270 eventos
anuais”, disse Nazarian, que
abriu o Hyde nesse ginasio de
Los Angeles em 2008. “Alguns
tém apenas de 30 a 50 eventos
de verdade ao ano. Eles querem
maximizar seus negocios.”

O SBE também esta negocian-
do com o Los Angeles Dodgers,
num momento em que 0S pro-
prietarios desse time da Primeira
Divisao de Beisebol — um grupo
encabecado pelo principal exe-
cutivo do Guggenheim Partners,
Mark Walter, e Earvin “Magic”
Johnson, ex-atleta do Los Ange-
les Lakers — estudam transfor-
mar os imoveis que cercam o gi-
nasio a fim de gerar receita adi-
cional, disse Nazarian.

As ambicoes da empresa pode-
rao esbarrar em dificuldades, por-
que muitos novos espacos esporti-
vos incorporaram opg¢des moder-
nizadas de alimentacao e entrete-
nimento em seus projetos, usando
prestadores de servicos como a
Centerplate, de Stamford, Connec-
ticut, e a Aramark, de Filadélfia,
disse Richard Krezwick, dire-

tor-geral do Prudential Center de
Newark, em Nova Jersey.

Entre as atracoes do espaco,
que abriga os Devils, da Liga Na-
cional de Hoquei, e os Nets, da
NBA, estio um restaurante chi-
que e um clube privado, disse ele.
“Para operadoras de clubes e de
provedores de alimentos e bebi-
das, o problema pode ser o que ja
existe”, disse Krezwick.

As limitacoes de espaco, como
as da AmericanAirlines Arena,
poderdo atrapalhar também os
planos de expansao do SBE, disse
Woolworth, do Miami Heat.
“Nao sei se algum dia poderemos
ter qualquer dos restaurantes da
empresa no espaco”, disse ele.

O SBE, que tem um investi-
mento de e uma participacdo na
receita de 50% no Miami Heat,
prevé que um aumento da de-
manda da parte dos frequenta-
dores de jogos contribuira para
seu futuro crescimento.

“As pessoas querem socializar
quando vdo a um jogo ou a um
espetaculo, mas ndo ha lugar pa-
ra se reunirem”, disse Nazarian.
“Com a Hyde, elas terdo oportu-
nidade de ficar”, disse ele.
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