Facebook fara relatorios sobre audiéncia na TV
Bruno Capelas

Um novo capitulo da batalha entre Facebook e Twitter comegou a ser escrito: ontem, a rede
social de Mark Zuckerberg divulgou que vai iniciar o envio de relatdrios semanais para as
quatro grandes emissoras de TV dos Estados Unidos: ABC, NBC, Fox e CBS.

Cada relatério mostrara dados sobre a interacdo dos usudrios do Facebook em relacdo aos
principais programas de cada emissora, incluindo nimeros de likes ("curtidas"), comentarios e
compartilhamentos de conteldos exibidos.

A noticia chega trés semanas depois do anuncio do Facebook de criar um feed de conversas
publicas, ferramenta para parceiros de midia da rede social saberem o que os usuarios estdo
dizendo sobre determinado assunto em tempo real.

O Twitter, microblog em que os usuarios fazem comentarios de até 140 caracteres, deve
comegar em breve a distribuir o "Nielsen Twitter TV Rating", uma parceria com a empresa de
medicao de dados de midia.

Disputa

Twitter e Facebook estdao tentando chamar a atengao das TVs para sua audiéncia, para provar
gue a sua participacao é vital na maneira como as pessoas assistem programas de televisdao
nos dias de hoje - e claro, porque parcerias com TVs significam mais atividade, mais usuarios
e, consequentemente, mais dinheiro recebido de anunciantes. As informagdes sao do jornal O
Estado de S. Paulo.
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